
Eje prioritario / objetivo especifico: 

Sector abordado por el proyecto:

Objetivo principal del proyecto:  

Beneficiario principal (entidad, país)

Coste total aproximado del proyecto:

PRESENTACIÓN 
GENERAL

carmen
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LÓGICA DE 
INTERVENCIÓN

¿Qué soluciones aporta mi proyecto al espacio Sudoe?

Productos principales esperados / resultados previstos:



EL PARTENARIADO

Otros beneficiarios ya implicados:

Perfil del/de los beneficiario(s) requerido(s), país y tareas previstas:


	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3

	Text3: OBJETIVO GENERAL: desarrollar e incorporar el Itinerario Cultural Europeo “Destination Napoleon” del Consejo de Europa como rutas patrimoniales, culturales, turísticas y gastronómicas en el espacio de cooperación SUDOE. 
OBJETIVOS ESPECÍFICOS: 1) inventariar los elementos patrimoniales; 2) crear circuitos transfronterizos; 3) desarrollar un producto patrimonial, turístico y gastronómico común.
	Text4: BASQUETOUR - Agencia Vasca de Turismo. ESPAÑA.
Contacto búsqueda de socios: ibilbao@finnova.eu Tel. +34-669.39.28.03 Iñigo | jrequena@finnova.eu Tel. +34-639.99.15.27 José Manuel
	Text5: 1600000
	Text6: El proyecto "Desarrollo del Itinerario Cultural Europeo Destination Napoleon: rutas napoleónicas, tratará de mejorar los métodos de gestión del patrimonio natural y cultural común a través de redes de experimentación conjunta en el territorio SUDOE. El proyecto tendrá especial atención al patrimonio concentrado en las zonas rurales y naturales de las rutas napoleónicas, con una puesta en valor económico de destinos turísticos sostenibles y el refuerzo de la visibilidad e identidad del espacio SUDOE, además de limitar la dependencia o el impacto estacional del turismo, y creación de empleo. 
	Text7: ACCIÓN 1. Gestión y Coordinación.
ACCIÓN 2. Comunicación.
ACCIÓN 3. Estudio y diseño del Itinerario Cultural y Turístico.
ACCIÓN 4. Creación y adaptación de la imagen de marca y señalética del itinerario cultural y turístico.
ACCIÓN 5. Desarrollo de un producto virtual del itinerario cultural y turístico.
ACCIÓN 6. Creación, explotación y capitalización de productos del itinerario cultural y turístico.
PRODUCTOS: rutas turísticas y patrimoniales; aplicaciones para app y otros dispositivos; ofertas culturales comunes, estudios e inventarios; señalética; ferias y recreaciones históricas.
	Text8: Fundación FINNOVA -- ESPAÑA

SEGITTUR -- ESPAÑA

Fédération Européenne des Cités Napoléonniennes -- FRANCIA

Ville du Pau -- FRANCIA

	Text9: -- Perfil principal de socio buscado:
o Administración pública regional y/o local.
o Organismos transfronterizos.
-- Otros potenciales socios:
o Universidades y/o centros de investigación.
o Centros culturales, asociaciones y/o fundaciones, organismos de negocio (cámaras de comercio, clústers, etc.).
o Empresa privada con desarrollo de tecnologías en el sector turismo y cultura.

	Dropdown1: [6c - Mejorar los métodos de gestión del patrimonio natural y cultural común mediante la puesta en marcha de redes y la experimentación conjunta]
	Dropdown2: [Gestion patrimonio cultural]


